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I fiato del dragone sulla nuca delle
imprese del made in Italy. I’'imma-
gine puo sembrare forte ma ¢
uanto si ricava dall’andamento di
alcuni dei settori piti tradizionali del-
la nostra produzione, sui quali in-
combe appunto quella di origine ci-
nese. Nel 2004 sul mercato italiano si
é riversato un +17% di calzature ci-
nesi, che oramai rappresentano da
sole il 43% dell’import; un +14% ha
segnato invece la Cina nella pellette-
ria, prossima a coprire in Italia la
meta del prodotto estero; del +14% &
stato ancie I'incremento nel tessile-
abbigliamento, nel qual caso al gi-
gante asiatico ¢ attribuibile piu §el
15% dellimport.

E si potrebbe continuare. Nella
maggioranza dei casi si tratta di set-
tor1 1n stallo se non in crisi aperta.
Spesso soffrono le stesse esportazio-
ni, trovandosi 1 prodotti italiani an-
che neil mercati esteri attaccati da

uelli cinesi. Tale & tra glt aleri il caso
jell’occhialeria, nella quale a livello
mondiale 1 cinesi sono arrivati a pre-
sidiare una quota in volumi superio-
re al 30%, e addirittura della nostra
oreficeria negli Stati Uniti. Le sempre
pitt frequenti delocalizzazioni ¢ la
tendenza all’up-grading dell’offerta
sono state fino a oggl per parte italia-
na una risposta, anche se evidente-
mente non sufficiente a parare del
tutto il colpo. A favore del made in
China giocano, del resto, oltre ai
prezzi sempre pit compressi, le cre-
scenti capacitd di esprimere qualita,
quando non proprio innovazione.
Ma non solo. Nei mobili Paolo Bof-
fi, presidente di Assarredo, spiega,
per esempio, 1 volumi crescenti della
Cina, anche con la tendenza che il
mercato accorda alle piccole dimen-
sioni e al gusto orientale. Altre volte,
¢ meno nobilmente, Pescalation cine-
se st coniuga alle imitazioni e alle
contraffazioni. «Prodotti inqualifica-
bili, spesso non a norma di sicurez-
za», sottolinea Angelo Guglielmi,
presidente di Assoluce, «per le azien-
de italiane lesivi dell'immagine e che

II Celeste Impero
incombe. La
liberalizzazione penalizza
le industrie italiane

purtroppo non mancano di avere una
committenza europea» (in generale il
fenomeno dei travasi volontari di
produzione dall’Ttalia verso il Cele-
ste Impero appare contenuto).

Piu di tutto, della Cina, le diverse
associazioni industriali intervistate
contestano la slealta delle condizio-
ni concorrenziali, basate, come
riassume Rossano Soldini, presi-
dente di Anci (calzature), «su un
dumping di costi risibili della mano
d’opera, di sottovalutazione dello
yuan, di mancato rispetto dei pit ele-
mentari principi ambientali e sociali
e di un regime di dazi asimmetrico e
per loro fortemente premiante». An-
che cosi si spiega il fatto che se in di-
verse merceologie la Cina risulta es-
sere il primo fornitore dell’Ttalia, per
il nostro Paese la Cina & solo un
cliente marginale. I’anno scorso il
nostro deficit commerciale nel tessi-
le-abbigliamento ha superato la so-
glia der due miliardi di euro. Ma il
peggio deve ancora venire, visto che

——

nella Ue dal 1° gennaio, in numerose
categorie di prodotti sono cadute le
quote allimportazione. E i primi da-
t1 dei flussi dalla Cina sono tutt’altro
che confortanti. «La piena liberaliz-
zazione nelle calzature con tomaio in
pelle e cuoio provochera danni incal-
colabili», avverte Soldini. «Nell’ab-
bigliamento il nuovo regime penaliz-
zera sia noi europei che gli altri for-
nitori extra-europei», stempera ap-
pena Sistema Moda Italia, e questo
mentre la cugina francese, 'Institut
francais de la mode, prevede che nel
prossimo biennio si assistera nella Ue
aun calo di almeno il 10% dei prez-
zi medi all'importazione.

Tra le associazioni & delle ultime
settimane la raccolta di firme per la
difesa del made in Italy, a partire dal-
la richiesta dell’introduzione dell’in-
dicazione obbligatoria dell’origine
dei prodotti.

L'OSSERVATORIO ASSITECA,
condotto in collaborazione con
Espansione, ¢ #no spaccato sull'an-
izmento economico dei principali
settort dell'industria italiana, aggior-
nato costantemente per fornire un
utile servizio di informazione rapido
e puntuale. Visita ['area News del si-
to www.gruppoassiteca.com per gli
approfondimenti di ciascun settore. |
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